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Resumo: A falta de fiscalizagdo dos meios utilizados por criangas e adolescente € um problema
advindo da atual facilidade de acesso aos meios digitais. A pesquisa tem por objetivo geral
identificar o papel das plataformas utilizadas por criangas e adolescentes na fiscalizagdo das
propagandas respeitando as devidas faixas etarias. Com tal finalidade, propde-se como objetivos
especificos: contextualizar os impactos do contato precoce as bebidas alcoodlicas; demonstrar
formas de regulamentar 0 acesso de criancas e adolescentes as plataformas digitais e analisar
as politicas publicas de controle das propagandas de bebidas alcodlicas. O problema que orienta
a pesquisa € qual o impacto na vida de criangas e adolescentes que assistem propagandas de
bebidas alcodlicas sem uma fiscalizagdo adequada? O método de abordagem utilizado é o
dedutivo, o método de procedimento € o monogréfico, utilizando a técnica de pesquisa
bibliografica. Constata-se que sem o controle adequado dos canais utilizados por criangas e
adolescentes pode acarretar mudangas comportamentais e inclusive o consumo precoce de
bebidas alcodlicas.
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INTRODUCAO

A falta de fiscalizacdo dos meios utilizados por criancas e adolescente é
um problema advindo da atual facilidade de acesso aos meios digitais. O acesso
precoce a propagandas de bebidas alcodlicas pode gerar impactos significativos
no desenvolvimento de criangas e adolescentes, inclusive o ingresso precoce no
mundo do alcool.

A pesquisa tem por objetivo geral identificar o papel das plataformas
utilizadas por criancas e adolescentes na fiscalizacdo das propagandas
respeitando as devidas faixas etarias. Com tal finalidade, propde-se como
objetivos especificos: contextualizar os impactos do contato precoce as bebidas
alcodlicas; demonstrar formas de regulamentar o acesso de criangcas e
adolescentes as plataformas digitais e analisar as politicas publicas de controle
das propagandas de bebidas alcodlicas.
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A relevancia de tal estudo é oriunda da perversidade da violagdo de
direitos em tais casos, 0 que leva a necessidade de se buscar possiveis solucdes
para um controle das propagandas de bebidas alcodlicas em plataformas
utilizadas por criangas e adolescentes. Tendo-se como problema que orienta a
pesquisa: qual o impacto na vida de criancas e adolescentes que assistem
propagandas de bebidas alcodlicas sem uma fiscalizacdo adequada?

Como hipotese inicial para o trabalho, sustenta-se que o uso das
plataformas digitais por criancas e adolescentes sem o devido controle do que é
transmito, pode gerar impactos no desenvolvimento pleno de criancas e

adolescentes.

METODOLOGIA

Essa pesquisa de cunho bibliografico, de maneira qualitativa busca
analisar os impactos do acesso as plataformas digitais sem a fiscalizacéo
adequada. Para que os objetivos sejam alcancados sera feito levantamento de
dados em artigos cientificos, livros, legislacéo, teses e dissertacdes. O método
de abordagem utilizado € o dedutivo, partindo-se de uma analise geral sobre o
tema que ao desenvolvimento da investigagéo vai sendo especificado. O método
de procedimento é o monografico (ZAMBAM; BOFF; LIPPSTEIN, 2013).

RESULTADOS E DISCUSSAO

Para entendermos o impacto das publicidades junto a criancas e
adolescentes, € necessario compreendermos que a dimensdo de realidade
destes é diferente dos adultos, uma vez que estdo em desenvolvimento de suas
capacidades mentais, portanto sao facilmente “manipulados” pelas propagandas
de produtos, ndo podendo entdo equipararem-se aos adultos. Ainda, criancas
até 12 nado tendo suas habilidades intelectuais plenamente formada lhes

impedindo de compreender o real, especialmente quando ele é apresentado por



meio de simbolos, representacdes e imagens, tornando a publicidade mais
propensa a induzir a ilusdes. (LA TAILLE, 2014, p.7).

(...) Atualmente, as criangas podem ser compradores de quase
todo o tipo de produtos e servigos, as vezes consumindo até com seu
préprio dinheiro, seja ele mesada ou outras fontes. Por conta disso, as
empresas direcionam suas estratégias para cativar o consumidor mirim
e alavancar suas vendas nesse nicho de mercado. Para conquistar
essa fatia do mercado, é necessario conhecer o receptor ao qual as
agéncias de propaganda e os profissionais de marketing direcionam
seus esforcos de comunicacgdo. Para isso, o inicio desse aprendizado
ainda no meio académico torna-se cada vez mais importante.
(BEULKE, 2005, p. 6)

Segundo dados coletados pelo Instituto de Pesquisa do Hospital Infantil
de Alberta (Canada) e as Universidades de Calgary (Canada) e College Dublin
(Irlanda) em marc¢o de 2020 criancgas e adolescentes entre 3 e 18 anos utilizavam
telas por cerca de 162 minutos por dia e ap0s a pandemia criancas até 12
passaram a utilizar por cerca de 246 minutos por dia, contudo adolescentes entre
12 a 18 utilizam 110 minutos a mais.

De acordo com um estudo sobre o uso de meios digital por criancas e
adolescentes, uma das plataformas mais acessadas pelas criangas &
o YouTube. Esta plataforma desperta o interesse das criangas porque é uma
escolha dinamica, de facil acesso e compreensdo, com uma variedade de
conteudos e contas diferentes. Ndo é como assistir a um filme em uma
plataforma de streaming, que pode levar uma hora ou mais
para terminar. O YouTube torna a navegacao e a alternancia entre diferentes
conteldos simples e pratica. Mas também isto pode ser perigoso,
especialmente se o individuo ndo compreender completamente o que esta
comendo. (MATOS, 2022)

No Brasil, as propagandas de bebidas alcodlicas estdo devidamente
regulamentadas pelo Cadigo de Defesa do Consumidor (Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990). A lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996 aborda mais
especificamente tais publicidades, abordando as limita¢des relacionadas ao uso
e a divulgacao de produtos como tabaco, bebidas alcodlicas, medicamentos,
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terapias e defensivos agricolas, de acordo com o 8§ 4° do artigo 220 da
Constituicdo Federal (BRASIL, 1996).

A Lei 9.294/96 aborda restricdes quanto a veiculacao de propagandas

de bebidas alcodlicas em seus artigos 5° e 6°:

Art. 5° As chamadas e caracteriza¢des de patrocinio dos
produtos indicados nos arts. 2° e 4° , para eventos alheios a
programacéao normal ou rotineira das emissoras de radio e televiséo,
poderéo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas
apenas com a marca ou slogan do produto, sem recomendacao do
seu consumo.

§ 1° As restricGes deste artigo aplicam-se a propaganda
estatica existente em estadios, veiculos de competicao e locais
similares.

§ 2° Nas condic¢des do caput, as chamadas e caracteriza¢oes
de patrocinio dos produtos estarao liberados da exigéncia do § 2° do
art. 3° desta Lei.

Art. 6° E vedada a utilizac&o de trajes esportivos, relativamente
a esportes olimpicos, para veicular a propaganda dos produtos de
que trata esta Lei.

O problema é que as crian¢cas ndo sabem distinguir a propaganda do
conteudo, provocam e despertam o desejo por objetos e objetos que as criancas
nao podem ou ndo deveriam ter. Portanto, torna-se de extrema importancia a
orientacdo e o cuidado dos pais, familiares e educadores para que possam
monitorar o que seus filhos consomem. Como mencionamos, o YouTube é uma
plataforma dindmica, o que torna muito dificil para os responsaveis obterem
consentimento total em relacéo ao conteudo visualizado por menores. (MATOS,
2022).

As ferramentas incluidas em varios sistemas de comunicacdo incluem
opcdes, como: filtros de contetdo da web, registros de atividades, bloqueio de
download e aplicativos, bem como controlar o tempo e o0 acesso a determinados
conteldos. A ideia de controle a parentalidade deve ser uma ferramenta para



CONGREGA 23wy

ajudar os pais e responsaveis a evitar riscos a que 0s menores estdo expostos
na Internet. (BARROS; SILVA, 2019)

CONCLUSAO/CONSIDERACOES FINAIS

A maioria das criangas e adolescentes tem acesso aos meios digitais,
sabendo utilizar de forma agil diversas plataformas disponiveis em smartphones,

tablets, computadores e entre outros.

Contudo a utlizacdo destes meios deve ser monitorada pelos
responsaveis, uma vez que estes ainda estdo em desenvolvimento de suas
capacidades mentais, ndo compreendendo o que é voltado para si ou néo.
Portanto, o acesso a propagandas voltadas a adultos pode ser prejudicial,

levando inclusive a um uso precoce de bebidas alcodlicas.

Constata-se que as propagandas inseridas em plataformas utilizadas por
criangas e adolescentes deve ser devidamente monitorada, devendo ser criada
uma rede de monitoramento, seguindo as restricbes de circulagdo da Lei
9.294/96.
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